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RINGKASAN 

 

OVA FRANSISKA (203020402030). Strategi Pemasaran Jagung Hibrida (Zea 

Mays L.) di Kelurahan Tewah Kecamatan Tewah Kabupaten Gunung Mas. 

Dibawah bimbingan Dr. Ir. Yuni Erlina, M. Sc. dan Dr. Ir. Hj. Masliani, MP. 

Penelitian ini bertujuan (1) Untuk mengetahui apa saja faktor-faktor internal 

dan eksternal yang mempengaruhi strategi pemasaran jagung hibrida (Zea Mays L.) 

di Kelurahan Tewah dan (2) Untuk mengetahui strategi pemasaran yang 

memungkinkan untuk diterapkan di Kelurahan Tewah. Penelitian ini dilaksanakan 

di Kelurahan Tewah Kecamatan Tewah Kabupaten Gunung Mas. Waktu penelitian 

dilaksanakan selama 3 (tiga) bulan terhitung dari bulan Agustus 2024 sampai 

dengan Oktober 2024. Metode penentuan sampel di Kelurahan Tewah dengan 

menggunakan teknik sampling non probabilitas yaitu responden (key informan) 

sebanyak 3 orang dan responden biasa 10 orang. Data yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah data primer dan data sekunder. Pengumpulan data berdasarkan 

wawancara dan observasi. Analisis data yang digunakan Analisis SWOT (Strenght, 

Weakness, Opportunity, Threats). 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa (1) Faktor-faktor yang mempengaruhi 

pemasaran jagung hibrida di Kelurahan Tewah adalah: (a) Faktor kekuatan yaitu 

pengalaman petani dalam menanam jagung, lokasi usahatani strategis, petani 

mengikuti penyuluhan, terbentuknya kelompok tani, sarana dan prasarana yang 

dimiliki oleh petani, (b) Faktor kelemahan yaitu keterbatasan permodalan petani, 

posisi tawar petani, kurangnya tenaga kerja, keterbatasan ketersediaan sarana 

produksi disekitar lokasi usahatani, tidak adanya aturan formal yakni kesepakatan 

harga antar pelaku usahatani, (c) Faktor peluang yaitu penetapan jagung sebagai 

komoditas unggulan, tersedianya Lembaga pendukung usahatani jagung, kegiatan 

penyuluhan, besarnya dan produksi, kualitas benih jagung, (d) Faktor ancaman 

yaitu harga komoditas yang fluktuasi, kurangnya lembaga permodalan, kurangnya 

informasi pasar, tingginya biaya pungutan dalam pengangkutan, dan penyuluhan 

tidak intensif. (2) Alternatif strategi yang dapat diterapkan pada pemasaran jagung 

hibrida di Kelurahan Tewah adalah strategi S-O yakni strategi agresif artinya bahwa 

situasi ini yang sangat menguntungkan pada pemasaran jagung hibrida karena 

memiliki kekuatan dan peluang yang tinggi, sehingga dapat memaksimalkan 

kekuatan dengan memanfaatkan peluang yang ada. Strategi yang harus diterapkan 

dalam kondisi ini adalah mendukung kebijakan pertumbuhan yang agresif. 

 

 

 

 



 
 

 
 

ABSTRACT 

 

HYBRID CORN MARKETING STRATEGY (Zea Mays L.)  

IN TEWAH VILLAGE  TEWAH DISTRICT  

GUNUNG MAS REGENCY 

 

OVA FRANSISKA 

 

This research was conducted to determine internal and external factors which are 

strengths, weaknesses, threats and opportunities with IFAS and EFAS analysis 

methods, as well as formulate marketing strategies that can be implemented using 

the SWOT matrix. The results of the study show that (1) The factors that affect the 

marketing of hybrid corn in Tewah Village are: (a) Strength factors, namely farmers' 

experience in planting corn, strategic agricultural locations, farmers who participate 

in counseling, the formation of farmer groups, facilities and infrastructure owned 

by farmers, (b) Weak factors, namely limited farmers' capital, farmers' bargaining 

position, lack of labor, limited availability of production facilities around the 

agricultural location,  the absence of formal rules, namely price agreements between 

business actors, (c) Opportunity factors, namely the determination of corn as a 

superior commodity, the availability of corn agricultural support institutions, 

extension activities, size and production, and the quality of corn seeds, (d) Threat 

factors, namely fluctuating commodity prices, lack of capital institutions, lack of 

market information, high collection costs in transportation, and non-intensive 

counseling. (2) An alternative strategy that can be applied to the marketing of hybrid 

corn in Tewah Village is the S-O strategy, which is an aggressive strategy, meaning 

that this situation is very advantageous in the marketing of hybrid corn because it 

has high strength and opportunities, so that it can maximize its strength by taking 

advantage of existing opportunities. The strategy that must be implemented in this 

condition is to support aggressive growth policies. 

 

Keywords: Marketing Strategy, Hybrid Corn, SWOT Analysis 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

ABSTRAK 

 

STRATEGI PEMASARAN JAGUNG HIBRIDA (Zea Mays L.) 

DI KELURAHAN TEWAH KECAMATAN TEWAH  

KABUPATEN GUNUNG MAS 

 

OVA FRANSISKA 

 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui faktor internal dan eksternal yang 

merupakan kekuatan, kelemahan, ancaman dan peluang dengan metode analisis 

IFAS dan EFAS, serta merumuskan strategi pemasaran yang dapat 

diimplementasikan dengan menggunakan matriks SWOT. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa (1) Faktor-faktor yang mempengaruhi pemasaran jagung 

hibrida di Desa Tewah adalah: (a) Faktor kekuatan, yaitu pengalaman petani dalam 

menanam jagung, lokasi pertanian strategis, petani yang mengikuti penyuluhan, 

pembentukan kelompok tani, sarana dan prasarana yang dimiliki petani, (b) Faktor 

kelemahan, yaitu keterbatasan modal petani, posisi tawar petani, kurangnya tenaga 

kerja, terbatasnya ketersediaan fasilitas produksi di sekitar lokasi pertanian, tidak 

adanya aturan formal, yaitu kesepakatan harga antar pelaku usaha, (c) Faktor 

peluang, yaitu penetapan jagung sebagai komoditas unggul, ketersediaan lembaga 

penunjang pertanian jagung, kegiatan penyuluhan, ukuran dan produksi, kualitas 

benih jagung, (d) Faktor ancaman, yaitu harga komoditas yang berfluktuasi, 

kurangnya lembaga permodalan, kurangnya informasi pasar, tingginya biaya 

pengumpulan dalam transportasi, dan penyuluhan yang tidak intensif. (2) Strategi 

alternatif yang dapat diterapkan pada pemasaran jagung hibrida di Kelurahan 

Tewah adalah strategi S-O, yang merupakan strategi agresif, artinya situasi ini 

sangat menguntungkan dalam pemasaran jagung hibrida karena memiliki kekuatan 

dan peluang yang tinggi, sehingga dapat memaksimalkan kekuatannya dengan 

memanfaatkan peluang yang ada. Strategi yang harus diterapkan dalam kondisi ini 

adalah dengan mendukung kebijakan pertumbuhan yang agresif. 

 

Kata kunci: Strategi Pemasaran, Jagung Hibrida, Analisis SWOT 
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