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LATAR BELAKANG

Provinsi Kalimantan Tengah memiliki
sumber daya alam yang cukup
potensial untuk dikembangkan, salah
satunya pertanian. Lebih dalam,
adapun salah satu kelurahan, yakni
Kelurahan Tewah membudidayakan
tanaman jagung hibrida dengan benih
dari hasil panen mereka sendiri.
Namun, terdapat kendala berupa
proses pemasaran komoditi hibrida
yang membuat hasil penjualan
rendah.

TUJUAN

Menganalisis apa saja faktor-faktor
internal dan eksternal yang
mempengaruhi strategi pemasaran
dan menganalisis strategi pemasaran
jagung hibrida di Kelurahan Tewah
Kecamatan Tewah Kabupaten Gunung
Mas.

METODE

Menggunakan teknik sampling non
probabilitas yaitu responden (key
informan) sebanyak 3 orang dan
responden biasa 10 orang. Data yang
digunakan  data primer dan data
sekunder. Analisis data yang digunakan
Analisis SWOT.

Alternatif strategi yang dapat diterapkan
pada pemasaran jagung hibrida adalah
strategi S-O, yakni strategi agresif artinya
situasi ini sangat menguntungkan pada
pemasaran jagung hibrida karena memiliki
kekuatan dan peluang yang tinggi,
sehingga dapat memaksimalkan kekuatan
dengan memanfaatkan peluang yang ada.

HASIL

Faktor yang mempengaruhi pemasaran
jagung hibrida adalah :

(a) Faktor kekuatan, seperti pengalaman
petani dalam menanam jagung, lokasi
usahatani strategis

(b) Faktor kelemahan, seperti keterbatasan
permodalan petani, posisi tawar petani,
kurangnya tenaga kerja

(c) Faktor peluang, seperti penetapan jagung
sebagai komoditas unggulan, tersedianya
Lembaga pendukung, besarnya dan produksi,
kualitas benih jagung

(d) Faktor ancaman, seperti harga komoditas
yang fluktuasi, kurangnya informasi pasar


