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ABSTRAK 

 
SLAMET (BBA 118 270), 2023. Pengaruh Price Discount dan Bonus Pack 

Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Pada Sendy’s Swalayan Tjilik Riwut 

Km. 1,5 Di Kota Palangka Raya. Skripsi Jurusan/program studi Manajemen, 

konsentrasi Manajemen Pemasaran, Fakultas Ekonomi dan Bisnis. Di bawah 

bimbingan Hansly Tunjang dan Luluk Tri Harinie 

 

     Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: 1) pengaruh signifikan Price 

discount terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Pada Sendy’s Swalayan Tjilik 

Riwut Km. 1,5 Di Kota Palangka Raya 2) pengaruh signifikan Bonus Pack terhadap 

Keputusan Konsumen Pada Sendy’s Swalayan Tjilik Riwut Km. 1,5 Di Kota 

Palangka Raya 3) apakah price discount.  dan bonus pack secara simultan 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian Konsumen Pada Sendy’s Swalayan 

Tjilik Riwut Km. 1,5 Di Kota Palangka Raya 

     Teknik pengumpulan data menggunakan kuesioner kuesioner yang disebarkan 

melalui media google from. populasi dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen 

pada Sendy’s Swalayan Tjilik Riwut Km. 1,5 Di Kota Palangka. Teknik 

pengambilan sampel menggunakan metode non-probability sampling dengan 

pendekatan purposive sampling. dengan jumlah sampel sebanyak 100 orang. 

Teknik analisis data yang digunakan untuk menjawab hipotesis adalah regresi linear 

berganda. 

     Hasil Penelitian menunjukkan bahwa: 1) variabel price discount berpengaruh 

signifikan terhadap keputusana pembelian Konsumen Pada Sendy’s Swalayan 

Tjilik Riwut Km. 1,5 Di Kota Palangka Raya. 2) variabel bonus pack berpengaruh 

signifikan terhadap keputusana pembelian Konsumen Pada Sendy’s Swalayan 

Tjilik Riwut Km. 1,5 Di Kota Palangka Raya 3) Hasil Penelitian menunjukkan 

bahw price discount dan bonus pack berpengaruh signifikan secara simultan 

terhadap keputusana pembelian Konsumen Pada Sendy’s Swalayan Tjilik Riwut 

Km. 1,5 Di Kota Palangka Raya 

 

Kata Kunci: Price discount, Bonus Pack, Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 
 

SLAMET (BBA 118 270), 2023.  The Effect of Price Discount and Bonus Pack on 

Consumer Purchasing Decisions at Sendy's Swalayan Tjilik Riwut Km. 1.5 In 

Palangka Raya City.  Thesis of the Department / Study Program of Management, 

concentration of Marketing Management, Faculty of Economics and Business. 

Under the guidance of Hansly Tunjang and Luluk Tri Harinie 

 

This study aims to find out: 1) the significant effect of Price  discount on Consumer 

Purchasing Decisions at Sendy's Swalayan Tjilik Riwut Km. 1.5 In Palangka Raya City 2) 

the significant effect of Bonus Pack on Consumer Decisions on Sendy's Swalayan 

Tjilik Riwut Km. 1.5 In Palangka Raya City  3) whether the price discount.   and 

bonus packs simultaneously affect consumers' purchasing decisions at Sendy's 

Swalayan Tjilik Riwut Km. 1.5 in Palangka Raya City 

The data collection technique uses a questionnaire questionnaire that is distributed 

through google from media.  the population in this study is all consumers pada 

Sendy's Swalayan Tjilik Riwut Km. 1.5 In Palangka City. The sampling technique 

uses  a non-probability sampling method  with a purposive sampling approach.  with 

a total sample of 100 people. The data analysis technique used to answer the 

hypothesis is multiple linear regression. 

The results showed that: 1) the price discount variable had a significant effect on 

consumers' purchasing decisions at Sendy's Swalayan Tjilik Riwut Km. 1.5 in 

Palangka Raya City. 2) bonus pack variables have a significant effect on 

consumers' purchasing decisions at Sendy's Swalayan Tjilik Riwut Km. 1.5 in 

Palangka Raya City 3) Research Results show bahw price discount and  bonus pack    

simultaneous significant effect on consumers' purchasing decisions at Sendy's 

Swalayan Tjilik Riwut Km. 1.5 in Palangka Raya City 

 

Keywords: Price discount, Bonus Pack, Purchase Decision
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