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RINGKASAN

ROULINA MALAU, 223020402079. Strategi Pemasaran Crude Palm Oil
(CPO) PT. Antang Sawit Perkasa Di Kecamatan Mantangai Kabupaten
Kapuas Provinsi Kalimantan Tengah. Di bawah bimbingan Abdul Mukti dan
Fandi Karuniawan Putera Asiaka

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui deskripsi penyediaan bahan baku,
pengolahan, pengangkutan dan penjualan CPO serta mengetahui apa saja faktor-
faktor internal dan eksternal yang mempengaruhi strategi pemasaran CPO PT.
Antang Sawit Perkasa.

Metode penelitian yang digunakan adalah penentuan responden secara non-
probability sampling. Data yang dikumpulkan dalam penelitian ini adalah data
primer dan data sekunder. Metode yang digunakan untuk menjawab tujuan
pertama dan kedua adalah menggunakan analisis deskriptif dan analisis SWOT
(IFAS dan EFAS).

Hasil penelitian menunjukkan bahwa 1. Penyediaan bahan baku TBS yang
berasal dari kebun inti, plasma dan masyarakat sekitar sehingga mampu menjaga
kontinuitas produksi. Proses pengolahan dilakukan secara sistematis sesuai
standar industri hingga menghasilkan CPO, sedangkan pengangkutan
menggunakan pipa sebagai jalur utama dan truk tangki sebagai alternatif.
Penjualan dilakukan melalui kerja sama dengan mitra tetap sehingga distribusi
berjalan efektif. 2. Faktor internal menunjukkan kekuatan pada penerapan prinsip
minyak sawit lestari, sistem administrasi yang terkomputerisasi, dan kualitas
produk yang baik, namun masih memiliki kelemahan seperti infrastruktur jalan
yang kurang baik, sistem data yang belum terintegrasi, teknologi yang masih
tertinggal dan pemasaran yang masih terbatas. Faktor eksternal menunjukkan
adanya peluang berupa peningkatan harga dan permintaan CPO serta dukungan
kebijakan pemerintah, namun masih terdapat ancaman seperti fluktuasi harga,
persaingan industri dan regulasi yang tidak sejalan. Matriks IFAS menunjukkan
skor 2,889 yang berarti kondisi internal perusahaan cukup kuat. Matriks EFAS
menunjukkan skor 2,808 yang berarti perusahaan mampu memanfaatkan peluang
dan mengantisipasi ancaman. Posisi perusahaan berada pada Kuadran | (strategi
agresif), sehingga strategi yang dapat diterapkan adalah Strategi S-O vyaitu
optimalisasi penerapan prinsip keberlanjutan, pemanfaatan teknologi dalam
pemasaran, serta peningkatan kualitas produk untuk meningkatkan daya saing
perusahaan.
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ABSTRACT

Marketing Strategy of Crude Palm Qil (CPO)
At PT Antang Sawit Perkasa
in Mantangai District, Kapuas Regency
Central Kalimantan Province

ROULINA MALAU

This study aims to describe the supply of raw materials, processing,
transportation, and sales of Crude Palm Oil (CPO), as well as to identify the
internal and external factors affecting the marketing strategy of CPO at PT Antang
Sawit Perkasa. This research was conducted at PT Antang Sawit Perkasa located
in Manusup Village. The methods used in this study were descriptive analysis and
SWOT analysis. The results show that the main strengths lie in the
implementation of sustainable palm oil principles, computerized administrative
systems, and good product quality, while the weaknesses include limited
technology and unintegrated data systems. The opportunities include increasing
demand and prices of CPO, while the threats consist of price fluctuations and
industry competition. By utilizing its strengths and opportunities, the company
can apply an aggressive strategy to improve its competitiveness.

Keywords: CPO, SWOT Analysis, Marketing Strategy.
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ABSTRAK

Strategi Pemasaran Crude Palm Qil (CPO)
PT Antang Sawit Perkasa
di Kecamatan Mantangai Kabupaten Kapuas
Provinsi Kalimantan Tengah.

ROULINA MALAU

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui deskripsi penyediaan bahan baku,
pengolahan, pengangkutan dan penjualan CPO serta untuk mengetahui faktor-
faktor internal dan eksternal yang mempengaruhi strategi pemasaran CPO pada
PT Antang Sawit Perkasa. Penelitian ini dilaksanakan pada PT Antang Sawit
Perkasa yang berlokasi di Desa Manusup. Metode yang digunakan dalam
penelitian ini adalah analisis deskriptif dan analisis SWOT. Hasil analisis
menunjukkan bahwa kekuatan utama terletak pada penerapan prinsip minyak
sawit lestari, sistem administrasi yang terkomputerisasi, dan kualitas produk yang
baik, sementara kelemahan meliputi keterbatasan teknologi dan sistem data yang
belum terintegrasi. Peluang yang ada berupa peningkatan permintaan dan harga
CPO, sedangkan ancaman meliputi fluktuasi harga dan persaingan industri.
Dengan memanfaatkan kekuatan dan peluang, perusahaan dapat menerapkan
strategi agresif untuk meningkatkan daya saing.

Kata kunci: CPO, Analisis SWOT, Strategi Pemasaran.
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