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ABSTRAK 

Perkembangan teknologi informasi mendorong pemanfaatan data dalam 

membantu proses pengambilan keputusan, termasuk pada bidang penjualan produk 

kerajinan. Dekranasda Kota Palangkaraya memiliki data penjualan yang cukup banyak, 

namun pengelolaan dan analisis data tersebut masih belum dimanfaatkan secara 

optimal untuk mengetahui pola penjualan produk. Penelitian ini bertujuan untuk 

menerapkan metode data mining menggunakan algoritma K-Means dalam 

menganalisis data penjualan kerajinan di Dekranasda Kota Palangkaraya. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode clustering dengan 

algoritma K-Means melalui tahapan pengumpulan data, seleksi data, preprocessing 

data, proses clustering, serta analisis hasil pengelompokan data. Data penjualan 

dikelompokkan berdasarkan ke dalam beberapa kategori berdasarkan karakteristik 

penjualan produk. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa algoritma K-Means mampu 

mengelompokkan data penjualan kerajinan ke dalam kategori penjualan tertinggi dan 

penjualan rendah secara efektif. Penerapan data Mining ini membantu proses analisis 

data menjadi lebih terstruktur, cepat, dan mudah dipahami sehingga dapat mendukung 

pengambilan keputusan terkait promosi, pengelolaan stok, dan pengembangan 

manajemen produk. 

Kata kunci : Data Mining, K-Means, Clustering, Analisis Penjualan. 
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