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BAB 1 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

 Tujuan dibangunya suatu perusahaan adalah untuk memaksimalkan nilai 

perusahaan dengan meningkatkan kemakmuran pemilik atau pemegang saham. 

Dengann memaksimumkan nilai perusahaan diharapkan akan mengundang investor 

untuk berinvestasi. Selain itu, nilai perusahaan juga akan mencerminkan potensi 

dan prospek perusahaan didalam mempertahankan dan meningkatkan usahanya di 

masa depan yang juga menjadi daya tarik bagi para investor. Nilai perusahaan yang 

tinggi juga menjadi keinginan para pemilik perusahaan, sebab dengan nilai yang 

tinggi menunjukan kemakmuran pemegang saham juga tinggi. Nilai perusahaan 

yang tinggi menandakan bahwa perusahaan memiliki kinerja yang baik dan prospek 

masa depannya dapat dipercaya oleh investor (Pambudi & Ahmad, 2022). 

 Nilai perusahaan juga tercermin dari harga saham, dimana jika harga saham 

menurun maka nilai perusahaan menurun, sehingga hal ini berdampak pada 

penurunan kemakmuran pemegang saham dan sebaliknya apabila semakin tinggi 

harga saham maka nilai perusahaan juga semakin tinggi sehingga semakin besar 

kemakmuran yang akan diterima oleh pemegang saham. Maka nilai perusahaan 

menjadi hal yang penting bagi para pemegang saham. Menurut (Yanti & 

Darmayanti, 2019) nilai perusahaan merupakan persepsi investor terhadap tingkat 

keberhasilan perusahaan yang sering dikaitkan dengan harga saham dan 

profitabilitas. Nilai perusahaan merupakan kondisi tertentu yang telah dicapai oleh 

suatu perusahaan sebagai gambaran dari kepercayaan masyarakat terhadap 

perusahaan setelah melalui suatu proses kegiatan selama beberapa tahun, yaitu 

sejak perusahaan tersebut didirikan sampai dengan saat ini (Sari & Mildawati, 

2017). 

Jakarta, CNN Indonesia 2025 Kementerian Perindustrian (Kemenperin) 

menegaskan bahwa sektor manufaktur Indonesia di awal tahun masih menarik bagi 

investor. Hal ini tercermin dari data Sistem Informasi Industri Nasional (SIINas) 



10 

 

mengenai jumlah perusahaan yang tengah membangun fasilitas produksi. Juru 

Bicara Kemenperin, Febri Hendri Antoni Arif, mengungkapkan selama periode 

Januari-Februari, sebanyak 198 perusahaan industri sedang dalam proses 

pembangunan fasilitas produksi. Dari proyek ini, diperkirakan lebih dari 24.568 

tenaga kerja akan terserap. "Berdasarkan laporan ke SIINas, pada Januari-Februari 

terdapat 198 perusahaan industri yang melaporkan tengah membangun fasilitas 

produksi. Selain itu, rencana penyerapan tenaga kerja mencapai 24.568 orang. Ini 

menandakan bahwa sektor manufaktur di Indonesia tetap menjadi daya tarik bagi 

investor," ujar Febri, Rabu (26/3). Ia menambahkan bahwa masih banyak investor 

yang tertarik menanamkan modalnya di Indonesia. Selain menjadi bukti bahwa 

sektor manufaktur tetap prospektif, investasi ini diharapkan mampu menyerap lebih 

banyak tenaga kerja. Apalagi, kata dia, permintaan pasar domestik masih sangat 

besar. Namun, beberapa industri, terutama yang berorientasi ekspor, mulai 

merasakan dampak dari perang tarif global yang mempengaruhi rantai pasok. 

Ketidakpastian global yang semakin sulit diprediksi juga turut menyebabkan 

perlambatan pesanan baru, khususnya dari luar negeri. Namun, peningkatan 

produksi dan persediaan mengindikasikan bahwa penyerapan produk manufaktur 

dalam negeri masih cukup tinggi pada Maret 2025. 

Fenomena di atas merupakan salah sat.u bukti betapa pentingnya nilai suatu 

perusahaan bagi para investor ataupun calon investor. Untuk melihat kinerja suatu 

perusahaan maka calon investor ataupun investor dapat melakukan analisis rasio 

yang merupakan salah satu cara yang sering digunakan untuk menganalisis 

laporan keuangan perusahaan, dengan cara ini investor dan calon investor dapat 

melakukan perbandingan dengan perusahaan lainnya. Ada beberapa faktor yang 

diduga mampu mempengaruhi nilai perusahaan diantaranya adalah ukuran 

perusahaan, leverage, profitabilitas dan likuiditas. 

Faktor pertama yang diduga mampu mempengaruhi nilai perusahaan adalah ukuran 

perusahaan. Ukuran perusahaan merupakan nilai yang menunjukan besar kecilnya 

perusahaan, terdapat berbagai proksi yang biasanya digunakan untuk mewakili 

ukuran perusahaan yaitu total aset, jumlah penjualan, dan kapitalisasi pasar. 
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Semakin besar ukuran perusahaan yang dinilai dari total aset perusahaanya yang 

tinggi maka cenderung mendapatkan perhatian lebih besar dari investor & calon 

investor karena keuangan yang mapan dan stabil. Penelitian yang dilakukan oleh 

(Handriani & Robiyant, 2018) menyatakan bahwa ukuran perusahaan berpengaruh 

positif signifikan terhadap nilai perusahaan. Sedangkan penelitian yang dilakukan 

oleh (S & Machali, 2017) menyatakan bahwa ukuran perusahaan tidak berpengaruh 

siginifikan terhadap nilai perusahaan.  

Faktor kedua yang diduga mampu mempengaruhi nilai perusahaan adalah leverage. 

Leverage merupakan suatu kemampuan perusahaan untuk menggunakan modal 

yang memiliki biaya tetap (saham) untuk menciptakan tujuan perusahaan untuk 

memaksimalkan nilai perusahaan. Adanya leverage perusahaan dapat dimanfaatkan 

untuk mendapatkan profit yang lebih tinggi dengan menggunakan modal yang 

berasal dari hutang atau asset yang dibiayai oleh hutang dengan itu perusahaan 

dapat secara maksimal menjalankan usahanya sehingga profit yang diperoleh 

perusahaan meningkat. Penelitian terdahulu yang dilakukan (Zuhroh, 2019) dan 

(Cheng & Tzeng, 2015) menyatakan leverage berpengaruh positif signifikan 

terhadap nilai perusahaan namun, penelitian yang dilakukan oleh (Fajaria & 

Isnalita, 2018) menyatakan bahwa leverage berpengaruh negatif signifikan terhadap 

nilai perusahaan.  

Faktor ketiga yang diduga mampu mempengaruhi nilai perusahaan adalah 

profitabilitas. Profitabilitas menunjukkan kemampuan suatu perusahaan dalam 

memperoleh laba. Jika suatu perusahaan memperoleh laba yang tinggi, dapat 

dikatakan agent berhasil dalam pengelolaan perusahaannya. Profitabilitas dinilai 

dari sudut pandang investor & calom investor sebagai salah satu indikator  untuk 

melihat prospek perusahaan dimasa depan, indikator ini sangat penting diperhatikan 

untuk mengetahui seberapa besar return yang dapat diterima oleh investor & calon 

investor atas investasi yang dilakukannya. Penelitian (Bukit et al., 2018) 

menyatakan profitabilitas berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai 

perusahaan. Sedangkan penelitian yang dilakukan oleh (Hirdinis, 2019) 
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menyatakan bahwa profitabilitas berpengaruh negatif signifikan terhadap nilai 

perusahaan.  

Faktor keempat yang diduga mempengaruhi nilai perusahaan adalah likuiditas. 

Likuiditas, adalah kemampuan perusahaan untuk memenuhi kewajiban jangka 

pendeknya secara tepat waktu. Menurut (Fahmi, 2020), rasio likuiditas adalah 

kemampuan perusahaan untuk melunasi utang jangka pendek saat jatuh tempo. 

Semakin tinggi likuiditas perusahaan maka semakin banyak dana yang tersedia bagi 

perusahaan untuk membayar hutang jangka pendek, dividen, membiayai operasi 

dan investasinya. Sehingga persepsi investor pada kinerja perusahaan dinilai baik, 

maka harga saham diduga akan naik serta nilai perusahaan akan meningkat (Wijaya 

& Purnawati, 2015). Hasil penelitian terdahulu yang dilakukan oleh (Sondakh, 

2019) menyatakan likuiditas berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai 

perusahaan. Sedangkan penelitian yang dilakukan (Andriani, 2019) menyatakan 

bahwa likuiditas berpengaruh negatif signifikan terhadap nilai perusahaan.  

Dalam penelitian ini kebijakan dividen dijadikan sebagai variabel moderasi. 

Kebijakan dividen dapat mempengaruhi perkembangan perusahaan, harga saham, 

struktur financial, arus pendanaan dan posisi likuiditas. Dengan kata lain, kebijakan 

dividen menyediakan informasi mengenai performa (performance) perusahaan. 

Kebijakan dividen sebuah perusahaan memiliki dampak penting bagi banyak pihak 

yang terlibat terutama pihak- pihak yang memiliki kepentingan dalam perusahaan. 

Dilain sisi, perusahaan juga diharapkan mengalami perkembangan & dapat 

mempertahankan kestabilan perusahaan dan memberikan kesejahteraan para 

pemegang saham. Tujuan ini diterjemahkan sebagai suatu usaha untuk 

memaksimumkan nilai perusahaan (Sartono, 2015). 

Alasan mengapa perusahaan manufaktur dipilih menjadi objek penelitian ini adalah 

karena jumlah perusahaan manufaktur yang banyak, sehingga data yang diperoleh 

dapat mencukupi kebutuhan minimal data objek penelitian. 
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1.2 Rumusan Masalah 

Rumusan masalah pada penelitian ini adalah sebagai berikut. 

1. Apakah ukuran perusahaan berpengaruh terhadap nilai perusahaan? 

2. Apakah leverage berpengaruh terhadap nilai perusahaan? 

3.  Apakah profitabilitas berpengaruh terhadap nilai perusahaan? 

4. Apakah  likuiditas berpengaruh terhadap nilai perusahaan? 

1.3 Tujuan Penelitian 

Dari rumusan masalah di atas, maka tujuan dalam penelitian ini adalah : 

1. Untuk menganalisis pengaruh ukuran perusahaan terhadap nilai perusahaan. 

2. Untuk menganalisis pengaruh leverage terhadap nilai perusahaan. 

3. Untuk menganalisis pengaruh profitabilitas terhadap nilai perusahaan. 

4. Untuk menganalisis pengaruh likuiditas terhadap nilai perusahaan. 

 

1.4 Manfaat Penelitian 

Manfaat yang terdapat dari penelitian ini antara lain : 

1. Bagi Penulis 

Penelitian ini menambah wawasan ilmu si penulis dan pemahaman serta 

kegunaan ilmu akuntansi dalam pekerjaan. Penelitian ini juga digunakan 

penulis untuk menyelesaikan tugas akhir sebagai mahasiswa. 

2. Bagi Perusahaan 

Diharapkan dengan adanya penelitian ini dapat menjadi referensi bagi 

perusahaan dalam mempertimbangkan keputusan dan langkah yang 

diambil serta implementasinya untuk perusahaan dimasa depan. 

3. Bagi Investor 

Penelitian ini dapat membantu calon investor dalam memahami 

perusahaan lebih mendalam dan memilih perusahaan secara baik sehingga  

dapat mengurangi risiko kerugian kedepannya. 
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4. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Diharapkan peneliti selanjutnya dapat menggunakan penelitian ini sebagai 

bahan referensi dan juga menjadi penelitian yang dapat dikembangkan 

dikemudian hari.   
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