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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Kredibilitas
Influencer dan Kualitas Konten Pemasaran terhadap Niat Beli pengguna TikTok
di Kota Palangka Raya. Latar belakang penelitian ini didasarkan pada fenomena
perubahan perilaku belanja masyarakat yang semakin dipengaruhi oleh
ckosistem konten digital di media sosial. Mctode penelitian yang digunakan

adalah kuantitatif dengan pendekatan asosiatif.

Data dikumpulkan melalui penyebaran kuesioner kepada 84 responden
yang merupakan pengguna TikTok di Palangka Raya. Teknik analisis data yang

digunakan adalah analisis regresi linear berganda dengan bantuan perangkat
lunak SPSS.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial, Kredibilitas
Influencer berpengaruh positif dan signifikan terhadap Niat Beli, begitu pula
dengan Kualitas Konten Pemasaran yang berpengaruh positif dan signifikan.
Secara simultan, kedua variabel tersebut memiliki pengaruh signifikan terhadap
Niat Beli dengan kontribusi sebesar 81,2%, sedangkan sisanya sebesar 18,8%
dipengaruhi oleh variabel lain di luar penelitian ini. Temuan 1ini
mengimplikasikan bahwa integrasi antara figur yang dipercaya dan konten yang
berkualitas merupakan strategi pemasaran digital yang sangat efektif dalam

mendorong niat beli konsumen di era digital.

Kata Kunci: Kredibilitas Influencer, Kualitas Konten Pemasaran, Niat Beli,
TikTok, Palangka Raya.




ABSTRACT

This study aims to analyze the influence of Influencer Credibility and
Marketing Content Quality on the Purchase Intention of TikTok users in
Palangka Raya City. The background of this research is based on the
phenomenon of shifting consumer shopping behavior, which is increasingly
influenced by the digital content ecosystem on social media. The research

method used is quantitative with an associative approach.

Data were collected through questionnaires distributed to 84 respondents
who are TikTok users in Palangka Raya. The data analysis technique employed

is multiple linear regression analysis using SPSS software.

The results indicate that partially, Influencer Credibility has a positive
and significant effect on Purchase Intention, and Marketing Content Quality
also has a positive and significant effect. Simultaneously, both variables have a
significant influence on Purchase Intention with a contribution of 81.2%, while
the remaining 18.8% is influenced by other variables outside this study. These
Jindings imply that the integration of trusted figures and high-quality content is

a highly effective digital marketing strategy in driving consumer purchase

intention in the digital era.

Keywords: Influencer Credibility, Marketing Content Quality, Purchase
Intention, TikTok, Palangka Raya.
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