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ABSTRACT 

PROMOTION AND MARKETING STRATEGY IN  

INCREASING THE COMPETITIVENESS OF MSMES OF AMPLANG 

PRODUCTS IN SERUYAN SUB-DISTRICT HILIR SERUYAN REGENCY 

ASRI RAHMAN 

This research aims to identify internal and external factors and formulate strategies 

and determine alternative strategies that can be applied in increasing the 

competitiveness of MSMEs of Amplang Products in Seruyan Hilir District, Seruyan 

Regency. The design used in this study is a qualitative and quantitative descriptive 

design with the object of research on 3 MSMEs of Amplang Products, namely Mama 

Erwin, Mama Rizki, and Umi Kalsum (REXSA) which were selected using the Non-

Probability Sampling  technique with the type of Purposive Sampling. The SWOT 

(Strengths, Weaknesses, Opportunities, Threats) method is used to identify internal 

and external factors that affect promotion and marketing. This analysis also helps 

in formulating and determining alternative strategies to increase the 

competitiveness of MSMEs of Amplang Products through promotion and marketing 

strategies. The AHP (Analytical Hierarchy Process) method is used to conduct a 

priority comparison based on the hierarchy that has been created by the researcher. 

Experts in the field of MSMEs as well as promotion and marketing are asked to 

compare and prioritize certain aspects, so that they can provide input and 

assessment on the right and effective promotion and marketing strategies. The 

results of data analysis using the SWOT method show that there are several internal 

and external factors that affect the competitiveness of MSMEs and show that the 

results of the analysis are in quadrant I which means that MSMEs are in a position 

to grow and develop. The results of data analysis using the AHP method produced 

the best alternative strategy, namely improving the identity and image of amplang 

products through attractive packaging, logos, halal labels, and certification to build 

consumer trust to increase sales and competitiveness. Based on SWOT and AHP 

analysis, MSMEs of Amplang Products are in prime condition with the right 

strategy recommendations are progressive strategies and need to be considered as 

well as to develop promotion and marketing strategies must provide sustainability 

and scalability in the long term by improving product identity and image and 

expanding the distribution network gradually and planned, so as to allow MSMEs 

to continue to expand,  increasing growth and achieving progress and can increase 

sales and competitiveness of MSMEs, is key in this strategy. 
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ABSTRAK 

STRATEGI PROMOSI DAN PEMASARAN DALAM  

MENINGKATKAN DAYA SAING UMKM PRODUK AMPLANG  

DI KECAMATAN SERUYAN HILIR KABUPATEN SERUYAN 

ASRI RAHMAN 

Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi faktor internal dan eksternal dan 

merumuskan strategi serta menentukan alternatif strategi yang dapat diterapkan 

dalam meningkatkan daya saing UMKM Produk Amplang di Kecamatan Seruyan 

Hilir, Kabupaten Seruyan. Rancangan yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

rancangan deskriptif kualitatif dan kuantitatif dengan objek penelitian pada 3 

UMKM Produk Amplang yaitu Mama Erwin, Mama Rizki, dan Umi Kalsum 

(REXSA) yang dipilih menggunakan teknik Non-Probability Sampling dengan 

jenis Purposive Sampling. Metode SWOT (Strengths, Weaknesses, Opportunities, 

Threats) digunakan untuk mengidentifikasi faktor internal dan eksternal yang 

berpengaruh terhadap promosi dan pemasaran. Analisis ini juga membantu dalam 

merumuskan dan menentukan alternatif strategi untuk meningkatkan daya saing 

UMKM Produk Amplang melalui strategi promosi dan pemasaran. Metode AHP 

(Analytical Hierarchy Process) digunakan untuk melakukan perbandingan prioritas 

berdasarkan hierarki yang telah dibuat oleh peneliti. Para ahli dibidang UMKM 

serta promosi dan pemasaran diminta untuk membandingkan dan memprioritaskan 

aspek-aspek tertentu, sehingga dapat memberikan masukan serta penilaian 

mengenai strategi promosi dan pemasaran yang tepat dan efektif. Hasil analisis data 

menggunakan metode SWOT menunjukkan bahwa ada beberapa faktor internal dan 

eksternal yang berpengaruh terhadap daya saing UMKM dan menunjukkan bahwa 

hasil analisis berada pada kuadran I yang berarti UMKM berada dalam posisi 

tumbuh dan berkembang. Hasil analisis data menggunakan metode AHP 

menghasilkan alternatif strategi terbaik yaitu meningkatkan identitas dan citra 

produk amplang melalui kemasan menarik, logo, label halal, dan sertifikasi untuk 

membangun kepercayaan konsumen untuk meningkatkan penjualan dan daya 

saing. Berdasarkan analisis SWOT dan AHP, UMKM Produk Amplang berada 

dalam kondisi prima dengan rekomendasi strategi yang tepat adalah strategi 

progresif dan perlu diperhatikan juga untuk mengembangkan strategi promosi dan 

pemasaran harus memberikan keberlanjutan dan skalabilitas dalam jangka panjang 

dengan meningkatkan identitas dan citra produk serta memperluas jaringan 

distribusi secara bertahap dan terencana, sehingga memungkinkan UMKM untuk 

terus melakukan ekspansi, memperbesar pertumbuhan dan meraih kemajuan serta 

dapat meningkatkan penjualan dan daya saing UMKM, menjadi kunci dalam 

strategi ini. 
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