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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh persepsi
harga dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian konsumen pada UMKM
makanan Fruchaju di Kota Sampit. Variabel independen dalam penelitian ini adalah
persepsi harga (Xi) dan kualitas produk (Xz), sedangkan variabel dependen adalah
keputusan pembelian (Y).

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan pendekatan asosiatif.
Populasi penelitian adalah seluruh konsumen Fruchaju di Kota Sampit yang pernah
melakukan pembelian dan berusia 2040 tahun. Teknik pengambilan sampel
menggunakan non-probability sampling dengan metode accidental sampling.
Jumlah sampel yang digunakan sebanyak 105 responden. Pengumpulan data
dilakukan melalui penyebaran kuesioner menggunakan skala Likert. Analisis data
dilakukan dengan bantuan program SPSS yang meliputi uji validitas, uji reliabilitas,
uji asumsi klasik, analisis regresi linear berganda, uji t, uji F, dan koefisien
determinasi (R?).

Hasil penelitian menunjukkan bahwa persepsi harga berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen dengan nilai t hitung sebesar
3,991 dan nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. Kualitas produk juga berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai t hitung sebesar
5,390 dan nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. Secara simultan, persepsi harga
dan kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian dengan nilai F hitung sebesar 54,308 dan nilai signifikansi sebesar 0,000
< 0,05. Hasil analisis regresi linear berganda menghasilkan persamaan Y = 3,906 +
0,390X: + 0,453X, yang menunjukkan bahwa kualitas produk merupakan variabel
yang memiliki pengaruh lebih dominan terhadap keputusan pembelian
dibandingkan persepsi harga. Nilai koefisien determinasi (R*) sebesar 0,516
menunjukkan bahwa 51,6% variasi keputusan pembelian dapat dijelaskan oleh
persepsi harga dan kualitas produk, sedangkan sisanya sebesar 48,4% dipengaruhi
oleh faktor lain di luar penelitian ini.

Berdasarkan hasil penelitian tersebut, UMKM Fruchaju disarankan untuk
mempertahankan strategi harga yang sesuai dengan kemampuan dan harapan
konsumen serta terus meningkatkan kualitas produk agar dapat meningkatkan
keputusan pembelian dan loyalitas pelanggan.

Kata Kunci: Persepsi Harga, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian, UMKM,
Fruchaju.
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ABSTRACT

This study aims to analyze the influence of price perception and product quality
on consumer purchase decisions at Fruchaju Food MSME in Sampit City. The
independent variables in this study are price perception (Xi) and product quality
(X2), while the dependent variable is purchase decision (Y).

This research employed a quantitative approach with an associative research
design. The population consisted of consumers who had purchased Fruchaju
products in Sampit City and were aged between 20 and 40 years. The sampling
technique used was non-probability sampling with an accidental sampling method.
A total of 105 respondents were selected as the research sample. Data were collected
through questionnaires using a Likert scale and analyzed using SPSS software. The
analytical methods included validity testing, reliability testing, classical assumption
testing, multiple linear regression analysis, t-test, F-test, and coefficient of
determination (R?).

The results of the study indicate that price perception has a positive and
significant effect on consumer purchase decisions, as evidenced by a t-value of
3.991 with a significance value of 0.000 < 0.05. Product quality also has a positive
and significant effect on purchase decisions, with a t-value of 5.390 and a
significance value of 0.000 < 0.05. Simultaneously, price perception and product
quality significantly influence purchase decisions, as indicated by an F-value of
54.308 and a significance value of 0.000 < 0.05. The multiple linear regression
analysis produced the equation Y = 3.906 + 0.390X: + 0.453X:, showing that
product quality is the most dominant variable affecting purchase decisions. The
coefficient of determination (R?) value of 0.516 indicates that 51.6% of the variation
in purchase decisions can be explained by price perception and product quality,
while the remaining 48.4% is influenced by other variables not examined in this
study.

Based on these findings, Fruchaju is encouraged to maintain competitive
pricing strategies and continuously improve product quality in order to enhance
consumer purchase decisions and strengthen customer loyalty.

Keywords: Price Perception, Product Quality, Purchase Decision, MSME,
Fruchaju.
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